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La technologie dŽveloppŽe par l'entreprise quŽbŽcoise D-Box a fait tourner bien des t•tes ˆ Las Vegas

Au fil des annŽes, le QuŽbec a acquis une solide rŽputation dans le domaine de l'animation et des effets spŽciaux,
tant au cinŽma qu'ˆ la tŽlŽvision. Pensons aux Softimage, Miranda, Discreet, Kaydara ou Toon Boom
Technologies qui sont devenues des incontournables dans l'industrie cinŽmatographique. Ë ces noms, il faudra
bient™t ajouter D-Box. L'entreprise ayant, pour une deuxi•me annŽe consŽcutive, fait tourner des milliers de t•tes
au Consumer Electronics Show de Las Vegas, mais, surtout, parce qu'elle commence ˆ aligner sur sa liste de
partenaires d'affaires les plus grands studios de cinŽma.

DŽjˆ, Disney, la Twentieth Century Fox et LionGates utilisent sa technologie. Une technologie rŽvolutionnaire qui
se compare ˆ celle qui a rŽvolutionnŽ le cinŽma avec l'arrivŽe du son Dolby en salle pour la sortie du film A Star Is
Born en 1976. Mais chez D-Box, on ne fait pas dans le son, mais plut™t dans une troisi•me dimension qui manquait
au cinŽma, le mouvement...

ÉAujourdÕhui, le catalogue des films encodŽs avec une piste D-Box Motion se chiffre ˆ plus de 700 productions, et
la sŽlection ne fait que sÕaccro”treÉ

La semaine derni•re lors de mon passage au kiosque de D-Box ˆ Las Vegas, j'observais des gens qui attendaient
jusqu'ˆ trente minutes pour essayer la prŽsentation de D-Box. Tous avaient un large sourire ˆ la fin de la
prŽsentation. Et pour cause, le mouvement ajoutŽ ˆ une sc•ne permet selon celle-ci de sentir des vibrations, de la
vitesse ou des secousses comme on en retrouve dans les deux plus rŽcents films dotŽs d'une piste D-Box Motion,
Fantastic four: Rise of the Silver Surfer et Live Free ou Die Hard.

De cinŽma au jeu vidŽo

Mais ce qui ajoute ˆ l'intŽr•t que l'on doit porter ˆ cette entreprise d'effets spŽciaux, c'est que celle-ci ne s'arr•te
pas au cinŽma et ˆ la tŽlŽvision. Le jeu vidŽo est Žgalement partie prenante de sa stratŽgie. On n'a qu'ˆ tester son
simulateur de F1 pour comprendre tout de suite le potentiel d'une telle technologie couplŽe aux consoles de
nouvelles gŽnŽrations. D'ailleurs, Sony ne se cache pas pour montrer un intŽr•t envers cette nouvelle approche.
Lors de mon passage au kiosque de D-Box, j'ai pu apercevoir des poignŽes de mains et des sourires entre les
reprŽsentants de Sony et de D-Box qui en disaient long.

ÉAujourd'hui, si D-Box est reconnu pour ses produits haut de gamme, qui cožtent des sommes importantes,
l'entreprise cherche maintenant ˆ produire, au moyen de partenariat, des fauteuils et des chaises dotŽs de la
technologie de simulation de mouvement qui seront beaucoup plus abordables pour le cinŽphile et l'amateur de jeu
vidŽo du dimanche.
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